Projekt om national afsatning under Fonden for @kologisk Landbrug 2016

Udbredelse og afsaetning af gkologiske produkter fra mindre landbrug

DYRENES
BESKYTTELSE

VELFARDSDELIKATESSER®

| 2016 modtog Velfeerdsdelikatesser 325.000 kroner fra Fonden for @kologisk Landbrug (FQL) til national
afsaetningsfremme. | ans@ggningen havde vi forpligtet os pa en raekke leverancer i form af forbrugeroplysning,
markedsfgring og regionale events. Som resultat ville vi na ud til estimeret cirka 700.000 danskere i Igbet af
aret gennem lokale, regionale og landsdeekkende medier samt events, eksternt nyhedsbrev og folder.
Desuden skulle erfaringerne fra projektet bruges fremadrettet som model for mindre landbrugs feelles
markedsfgring og afsaetning.

Resultater

Virkeligheden overgik forventninger. Det lykkedes at ramme danskerne mindst 2,36 millioner gange gennem
alle slags medier, herunder websider, DBs medier, landsdaekkende aviser, lokalaviser, lokalradio, regionale
medier og fagmedier og Facebook. Dertil var vi i direkte dialog med danskerne pa messer, restauranter og
garde, hvor vi havde i alt mindst 3.050 gaester i tale. Desuden fik indsatsen har en raekke afledte positive
effekter, som f.eks. nye velfeerdsdelikatesse slagtehuse og certificering af og samarbejde med restauranter.

Projektets formal

Formalet med projektet var at gge forbrugernes indsigt i gkologiske produktionsmetoder, som bade er
baeredygtige for dyr, natur og skonomi og giver szerlig hgj kvalitet af produktet; at styrke den gkologiske
afseetning i almindelighed og afsaetningen af gkologiske produkter fra mindre bedrifter i seerdeleshed; at
bidrage til aget omleegning til gkologisk areal, imgdekomme den store efterspargsel pa gkologisk dansk kad
og at skabe grobund for at fa endnu flere mindre og alsidige husdyrbedrifter pa banen og ind i markedet.

Projektets aktiviteter

Projektets aktiviteter skulle sgrge for national formidling og udbredelse af konceptet Velfeerdsdelikatesser
ved hjeelp af en indsats fordelt pa fire omrader:

1. Forbrugeroplysning i form af PR-aktiviteter om Velfeerdsdelikatesser som gkonomisk og gkologisk
baeredygtigt jordbrugssystem, der giver sundt og velsmagende kad fra dyr, der har levet og afsluttet livet pa
en god made

2. Markedsfaring i form af folder, nyhedsbrev og annoncering rettet mod forbrugerne

3. Regionale events i form af markedsdage pa fire demonstrationsgarde i hver af de fire regioner

4. Deltagelse pa fadevaremesserne Copenhagen Cooking og Food Festival i Arhus 2016.
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Resultaterne:

| projektans@gningen sigtede Velfeerdsdelikatesser efter at na ud til estimeret mindst cirka 700.000
danskere. Desuden skulle erfaringerne fra projektet bruges fremadrettet som model for mindre landbrugs
feelles markedsfaring og afsaetning.

Medieomtale, produkter og aktiviteter

Aben fordrsgdrd Fyn pa St. Bededag i april blev et decideret treekplaster pa de to garde, der var med. Antallet
af besggende naede op pa mindst 400, og der var fin deekning i lokalradioen P4 Fyn (155.000 lyttere) og pa
flere lokale og regionale medier. Dertil havde vi selv sagrget for annonce i Fyns Stiftstidenden, Fyns Amtsavis
og de lokale ugeaviser i Odense, Svendborg og Nyborg pa Fyn (128.000 + 34.000 + 71.000 + 30.000+
23.000 lzesere) og havde dermed en samlet PR-effekt pa minimum 441.000 lyttere og leesere. Det er et
minimumsscenarie, eftersom effekten af DB’s egne medier og de medier, der ogsa spredte nyheden ikke er
regnet med. Der var f.eks. redaktionel omtale pa fyens.dk, mitfyn.dk, kultunaut.dk og BgrneFyn pa
Facebook.

Folkemgdet pa Bornholm i juni med egen event og smagsprever pa Hallegaard trak ca. 100 besggende, og
Britta Riis, der tog farste grabfuld til det ny slagtehus pa Bornholm, trak bred omtale og gode billeder i
Bornholms radio, TV2 Bornholm og Bornholms Tidende (seer, lytter og laesertal er sveaere at beregne, fordi
de stiger markant under Folkemgdet). Ligesom der var foromtale i Berlingske (196.000 laesere) og Politikens
Spis & Bo’s (368.000 lzesere) temaavis om folkemadet. Budskabet var, at Velfeerdsdelikatesser er en politisk
pointe, der pa Hallegaard kunne ses, fgles og smages fra mark til menu. Samlet naede vi ud til minimum
564.000 danskere malt alene pa omtalen i de to store dagblade. Dertil kommer omtalen i de bornholmske
medier og i bl.a. Altinget og Landbrugsavisen.

Danmarks forste Velfeerdsdelikatesse restaurant og deltagelse i fedevaremessen Copenhagen Cooking i august.
Velfaerdsdelikatesser var med pa messen med workshop og kok under titlen ‘Tid til at vaere blid ved dit ked’
og reception pa den 100 procent gkologiske restaurant BOB Biomio Organic Bistro, som blev certificeret
Velfeerdsdelikatesse restaurant og i den anledning servede szerlig menu med Velfeerdsdelikatesser under
fadevarefestivalen. Velfaerdsdelikatesser havde en halv sides annonce i Politiken (368.000 leesere).
Samtidig var vi med i en stor artikel i Politiken (368.000 lsesere) om den sortbrogede gris som ny
gourmetdarlingstor. Ligesom nyheden var pa Dyrenes Beskyttelses forside. Dermed naede vi ud til minimum
736.000 danskere alene malt pa annonce og omtale pa de to forskellige dage i Politiken. Dertil kommer
omtale som nyhed p& DB’s egne medier og i Copenhagen Cookings program og foromtaler, for slet ikke at
tale om alle dem, som spiste menuen med Velfeerdsdelikatesser i labet af fadevaremessen.

Aarhus Food Festival med smagsprgver og budskabet 'Nyd kgdet’ med god samvittighed, fordi
Velfeerdsdelikatesser ikke tager brgdet ud af munden pa mennesker og tager klimahensyn i hele
produktionen. Det var i september, og der blev uddelt 1.900 smagsprever garneret med den gode historie fra
mark til mundfuld. Dertil blev der uddelt opskriftshaefter og foldere om Velfaerdsdelikatesser.

Aben efterdrsgdrd Sjzlland pa seks garde i efterarsferien og saerlig fem retters menu pa restaurant Snekken i
Roskilde, som serverede gas, kalv, lam og gris fra Velfeerdsdelikatesser under titlen 'Gourmet & God
samvittighed’ til i alt 150 geester. Velfeerdsdelikatesser havde feelles annonce i tillzegget 'Oplev’ i Sjeellandske
Mediers lokalaviser (130.000 modtagere af Oplev)samt pa web hver dag i efterarsferien (kampagne pa
forsiden af sn.dk, der i perioden blev vist til 14.964 unikke besa@gende) og dertil var der omtale pa tv2lorry.dk,
Altinget og Dyrenes Beskyttelses Facebook, nyhed pa forsiden og i Altinget. Samlet naede besggstallet pa
gardene op pa ca. 500 og PR-effekten naede 200.000 danskere.

Julegrisen i Berlingske den 1. december. Berlingske Tidende fulgte en Velfeerdsdelikatesse gris fra faring i
foraret til servering pa Snekken i oktober. Grisen fik to hele opslag, altsa fire store avissider i juletilleegget
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"Juletid’ (196.000 laeesere) med illustration pa forsiden og forsidehenvisning. Dertil ligger der en film pa
Berlingskes web om grisens opveekst (226.000 besggende pa siden om dagen). Det var eminent omtale af
vores koncept og vores principper i praksis. PR-effekten er direkte 422.000 danskere malt alene pa laesertal
og en enkelt dags besggende, som sa filmen (den var pa i to uger).

Folder: Vi fik lavet en ny otte siders folder malrettet de mennesker, som reelt er interesseret i at vide noget
om vores maerke. Vi har uddelt foldere til bade de 3.000 danskere, som vi har mgdet pa messer og garde og
dertil til vores kunder ved arets salgs af Velfaerdsdelikatesser.

Eksternt nyhedsbrev: Vi startede et eksternt elektronisk nyhedsbrev, som er udkommet seks gange og
dermed ogsa overopfylder malet om at oprette og udgive fire nyhedsbreve. Temaerne i de seks nyhedsbreve
var 'MRSA-fri gris’ (februar), ’Aben forarsgard Fyn’ (april), 'Velfeerdsdelikatesser pa Folkemgdet’ (juni),
'Velfeerdsdelikatesser pa restaurant’ (august), 'Nyd kadet uden darlig baf-samvittighed’ (september), ’Aben
efterarsgard Sjaelland’ og ‘Gourmet & god samvittighed’ (oktober). Der er kommet 400 tilmeldte pa listen, og
her skal vi saette ind for at fa endnu flere tilmeldinger. En arsag til, at nyhedsbrevet ikke har flere modtagere,
er, at der har veeret stor forvirring om tilmeldingen pa hjemmesiden. Den synlige tiimelding til nyhedsbrev pa
Velfeerdsdelikatessers sider var nemlig en tilmelding til Dyrenes Beskyttelses generelle nyhedsbrev. Fgrst i
slutningen af aret fik vi fiernet forvirringen pa hjemmesiden.

To nye slagtehuse er startet pa henholdsvis Bornholm og Sjeelland og et tredje pa vej pa Fyn, ligesom vi har
indledt certificering af restauranter som ambassadearer.

Nye producenter: Der kom 10 producenter til i projektperioden, sa den samlede liste af producenter nu er
oppe pa 31 producenter.

Model for mindre landbrugs faelles markedsfgring og afsaetning

Erfaringerne fra projektet har vist, at Aben forarsgard er en god ide med store chancer for succes for den
naturlige historie og for besggende pa gardene i foraret, hvor der bade er sol og dyrebgrn. Fzlles annonce
sammen med gardenes egen annoncering af begivenheden lokalt giver god spredning af invitationen.

Til gengeeld er en gentagelse af Aben gard i det kolde marke og mudrede efterar ikke et hit, fordi det ganske
enkelt er for koldt til bgrnefamilierne, og der er ikke nogen dyrebgrn at opleve.

Arhus Food Festival var en god méade at komme i direkte kontakt med publikum p& grund af et forstaeligt
koncept med en stand med smagspraver og foldere og bemandet med gode fortzellere.

Derimod var Copenhagen Cooking alt for kompliceret. Et kringlet og lukket billetsystem og eliteer formidling
malrettet et ikke-dansk publikum betyder, at der stort set ikke er hul igennem til almindelige danskere med
nysgerrighed, velvilje og appetit pa Velfeerdsdelikatesser.

Tilsvarende er det sveert at sla sig igennem muren pa Folkemgdet, og konceptet kan naeppe regne med at
have samme held til at treenge igennem péa de bornholmske medier en anden gang, hvor man ikke (igen) kan
abne Hallegard slagtehus som baerende nyhed, der skeerer igennem lokalt.

Alti alt giver det mest gennemslagskraft, nar dyrene og gardene star forrest i fortaellingen og dermed helt af
sig selv formidler, hvorfor dyr, jord og mad skal behandles, som vi ggr i Velfeerdsdelikatesser. Desuden er
det selvfglgelig et hit, nar folk far lov til at smage pa resultatet af anstrengelserne i et let forstaeligt og abent
set-up, hvor man faler sig inviteret indenfor. Det er dyrene, gardene og smagen, der skaffer besggende,
omtale og kunder, og det er relativt nemt at aftholde faelles aben gard dage og markedsdage, hvis der blot er
en tovholder til at igangsaette og koordinere.

Samfundseffekter

(Dget afsaetning Projektet har givet @get afsaetning, primaert som fglge af omtalen i medierne. Efter bl.a.
artikler om '"MRSA-fri gris’ i nyhedsbrevet har flere forbrugere henvendt sig, fordi de ensker kad fra en
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anderledes antibiotika-fri og MRSA-fri produktion med fokus pé gkologi og dyrevelfaerd. Efter artiklerne i
Berlingskes juletillzeg var der mange bestillinger og henvendelser, og efterspargslen oversteg
Velfeerdsdelikatessers udbud. | dialogen med kunderne fik vi formidlet, at produktionen er seesonbetinget, sa
man kan bestille og glaede sig til naeste ars slagtninger. Dermed fik vi igen fat i nye kundetyper, der fik en ny
indsigt.

Bget omlzegning Der er kommet nye producenter til, hvoraf en del er i gang med at omlaegge jord til gkologisk
drift. Den tendens forventes at fortsaette, idet der er skabt god afsaetning af produkterne fra de mindre
landbrugs drift, hvilket gar det attraktivt for nye producenter at ga i gang med at omlaegge jord og blive
gkologiske producenter pa mindre alsidige garde.

@get sundhed og forbrugerbevidsthed Med Velfserdsdelikatessers kok som formidler og med stande pa Aarhus
Food Festival og workshop pa Copenhagen Cooking samt uddeling af smagsprever pa Hallegard pa
Bornholm og Katrinelunde pa Sjaelland samt Velfeerdsdelikatessemenu pa restaurant Snekken i Roskilde har
mange mennesker faet en fortaelling om produktionens betydning for kvalitet, smag og sundhed af kgdet, og
dertil en indsigt i tilberedningens betydning for at bevare bl.a. de sunde fedtsyrer i kadet.



